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PRZEDMIOT
Nazwa:
Kreowanie marki
Liczba godzin 5
Miejsce realizacji zajec W
Sali™.
W terenie
(gdzi€)....coovviiiiiieiiii
W obiekcie (jakim) ...........cooeviiiiinnnn.
Inne ...ooovie
Mozliwos¢ formy zdalnej Tak *
Nie
Typ Wyklad | Konwersatorium Cwiczenie Warsztat | zajecia
przedmiotu: * terenowe

*Typ przedmiotu: zaznacz wlasciwe

Uwagi:

Wymagania wstepne: brak

Cel przedmiotu: Okre$lenie tego, co ma zosta¢ osiggni¢te w ramach przedmiotu

Zapoznanie studenta z mechanizmami dziatajacymi w obszarze rynkéw kreatywnych.
Poznanie praktycznych przyktadéw z zakresu zarzadzania markg oraz sponsoringu.
Rozwijanie umiejetnosci studenta w zakresie korowania wtasnych projektow. Rozwijanie

umiejetnosci zarzadczych.

Tresci ksztalcenia przedmiotu

Wiedza:

Student ma wiedze z zakresu definiowania problematyki w obszarze zarzadzania kultura.

Student potrafi charakteryzowa¢ rynek mediow.

Student zna i potrafi okresli¢ zagrozenia wynikajace z podejmowania dziatalno$ci gospodarczej

w obszarach rynkow kreatywnych.

Umiejetnosci:

Student potrafi przeprowadzi¢ negocjacje z zakresu problematyki zarzagdzania marka.
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realizowany jest przez UPJPII w Krakowie w partnerstwie z Polska Izba Turystyki.
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Student potrafi dokona¢ stanu oceny zagrozenia wykorzystujac wybrane narz¢dzia analityczne.

Kompetencje spoteczne:

Student rozumie zagrozenia wynikajace z podejmowanych dziatan zwigzanych

z zarzadzaniem karier artystow, sportowcow, etc.

Efekty ksztalcenia :

1. Student zna mechanizmy zwigzane z zarzadzaniem rynkow kreatywnych.

2. Student zna mechanizmy polskiego rynku mediow.

w

artystyczne.

© o N o 0 A

Student umie sporzadzi¢ CV dedykowane konkretnemu odbiorcy.
Student $wiadomie uzywa narze¢dzi body language.

Student zna mechanizmy komunikacji w mediach spotecznych.
Student zna zasady zarzadzania projektem (kultura, sport).
Student potrafi sporzadzi¢ list ofertowy.

Student potrafi sporzadzi¢ oferte sponsorska.

Student zna mechanizmy pozyskiwania grantow oraz srodkéw finansujacych projektu

10. Student potrafi rozrézni¢ przedmiotowe aspekty zwigzane z ochrong wilasnosci

intelektualnej.

Wiedza:

PSEdTP_WO01 | wyja$nia miejsce turystyki wsrdd innych nauk P6S_WG

PSEATP_W09 | omawia najwazniejsze pojecia uzywane w turystyce P6S_WG

PSEdTP_WO02 | definiuje i systematyzuje zagrozenia naturalne, geopolityczne, | P6S_WG
gospodarcze, spoteczne, kulturowe dla turystyki

PSEATP_W16 | omawia wpltyw nowych trendow spotecznych, | P6S_WK
technologicznych, $rodowiskowych i gospodarczych na
turystyke
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PSEATP_W11 | ma pogtebiong wiedze w zakresie metod, narzedzi oraz | P6S_WG
systeméw organizacji i obstugi sektora ustug turystycznych, a
takze technik badania zjawisk w obszarze turystyki

Umiejetnosci:

PSEdTP_U08 | potrafi na podstawie przeprowadzonych analiz zaprojektowac | P6S_UW
produkt turystyczny z wykorzystaniem najnowszych technologii

PSEdTP_U06 | przeprowadza Kkrytyczng analize zjawisk spotecznych, | P6S_UW
politycznych i kulturalnych majacych wplyw na turystyke czasu
po

COVID-19

PSEdTP_UO2 | potrafi zaplanowa¢ i zrealizowad strategie marketingowe, | P6S_UW
wykorzystujgc nowoczesne technologie.

PSEdTP_U15 | wspétdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych P6S_UK

Kompetencje:

PSEdTP_KO1 | rozumie potrzebe uczenia sie i rozwoju osobistego przez cate | P6S_KK
zycie

PSEdTP_KO5 | potrafi podejmowa¢ dziatania kulturalne na rzecz interesu | P6S_KO
publicznego

PSEATP_KO2 | uczestniczy w zyciu kulturalnym, krytycznie wykorzystujgc | P6S_KK
posiadang wiedze

PSEATP_KO07 | jest Swiadomy odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa | P6S_KR
kulturowego regionu, kraju i Europy

PSEdATP_KO04 | potrafi wspétpracowac z twoércami, animatorami i odbiorcami | P6S_KO
kultury oraz uczestniczy¢ w projektach spoteczno-kulturalnych

Metody i narzedzia dydaktyczne:
Praca w grupach,

Wyktad

Praca indywidualna
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Case study

Gra decyzyjna

Cwiczenia aktywizujace
Analiza dokumentacji filmowej

Analiza dokumentow strategicznych oraz instrukcji

Pomoce dydaktyczne: Material filmowy z zasobu you tube oraz archiwum wyktadowcow
Wzory dokumentacji planistycznej, organizacyjnej
Case study

Zajecia terenowe 1 wizyty studyjne w obiektach uzytecznosci publicznej i obiektach
zabytkowych, wykorzystywanych przez turystow.

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:
1. Praca zaliczeniowa pisemna

2. Case study wybranego zdarzenia kryzysowego

Bibliografia: Giza A., Kreowanie marek kultury, AVALON, Krakow 2022.

Griffin R. W., Podstawy zarzqdzania organizacjami, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2013.

Hoogart G., Przedsigbiorczos¢ w kulturze, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakéw 1999.

liczuk D., Misiagg W., Finansowanie i organizacja kultury w gospodarce rynkowej,
Wydawnictwo Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa, Gdansk 2003.

Szmygin B., Swiatowe dziedzictwo kultury UNESCO: charakterystyka, metodologia,
zarzgdzanie, Politechnika Lubelska, Lublin 2016.

Orlowski T., Protokot dyplomatyczny. Miedzy tradycjg a nowoczesnoscig, PISM, Warszawa
2015.
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